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Rechtssatz

Zur Abgrenzung von Produktplatzierung und Sponsoring wurde in der hg Rechtsprechung ausgesprochen, dass
sowohl Produktplatzierung als auch Sponsoring entgeltlich erfolgen und ihnen gemeinsam ist, dass in beiden
Féllen letztlich der Name, die Marke, die Leistungen, die Waren usw eines Unternehmens gefordert werden.
Beim Sponsoring wird dieser Werbeeffekt zugunsten des Sponsors durch seine Kennzeichnung im Rahmen des
gesetzlich vorgeschriebenen Sponsorhinweises erreicht (Hinweis E vom 21. November 2011, 2011/03/0048).
Nicht jede Zurschaustellung von Produkten (etwa auch eines Sponsors) in einer Sendung ist umgekehrt als
Produktplatzierung zu qualifizieren. Es muss sich vielmehr um ein "Markenprodukt” handeln und die
Zurschaustellung muss "werbewirksam" erfolgen (Hinweis E vom 26. Juli 2007, 2005/04/0153). Weitere
Abgrenzungsfragen wurden in der hg Rechtsprechung zum Teil offen gelassen (Hinweis E vom 21. Oktober
2011, 2011/03/0043, mit Literaturhinweisen).
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